
UniversitasEsa
Unggul

39

DAFTARPUSTAKA

Buku:

AbdulKadirdanTerraTriwahyuni.(2003).PengenalanTeknologiInformasi.

Andi.Yogyakarta

Ajzen,I.(2011).TheTheoryofPlannedBehaviourReactionsandReflections.

Psychology&Health,26,1113-1127

Ajzen,I.1991.TheTheoryofPlannedBehavior.OrganizationalBehavior

andHumanDecisionProcesses,50:179-211.

Akbar,Ali.(2005).MenguasaiInternetPlusPembuatanWeb.Bandung:

PenerbitM2S.

Amstrong,dan Kotler 2003,Dasar-dasar Pemasaran,Jilid 1,Edisi

Kesembilan,PenerbitPT.IndeksGramedia,Jakarta

Arikunto,S.2002.MetodologiPenelitian Suatu Pendekatan Proposal.

Jakarta:PT.RinekaCipta.

Baran,StanleyJ.(2012).PengantarKomunikasiMassaJilid1Edisi5.

Jakarta:ErlanggaMulyanaDeddy,M.A.,Ph.D.2010.SuatuPengantar

IlmuKomunikasi.Jakarta:Rosda.

Bungin,Burhan.(2006).SosiologiKomunikasi.Jakarta:Kencana

Bungin,Burhan.(2010).PenelitianKualitatif:Komunikasi,Ekonomi,

KebijakanPublik,danIlmuSosialLainnya.Jakarta:Kencana

Effendy,OnongUchjana.(2000).IlmuKomunikasi:TeoridanPraktek.

Bandung:PTRemajaRosdakarya.

J.SuprantoM.A.(2000).StatistikTeoridanAplikasiJilid1,Edisi

Keenem.Erlangga,Jakarta

Lievrouw,Leah.,Sonia,Livingstone.(2006).HandbookofNew Media:Sosial

ShapingandSosialConsequencesofICTs.London:SagePublications

Ltd.

McQuail,Denis.(2011).TeoriKomunikasiMassaMcQuailEdisi6.Jakarta:

SalembaHumanika

Moleong,LexyJ.2018.MetodologiPenelitianKualitatifEdisiRevisi.Bandung:

PT.RemajaRosdakarya.

Muhibbin,Syah.(2008).PsikologiPendidikan.Bandung:RemajaRosdakarya.

Sangadji,E.M.,danSopiah.2013.PrilakuKonsumen:PendekatanPraktis

Disertai:HimpunanJurnalPenelitian.Yogyakarta:PenerbitAndi

Solomon,MichaelR.(2011).ConsumerBehavior:Buying,Havingand



UniversitasEsa
Unggul

40

Being,9thed.,.NewJersey:PearsonAddisonWesley

Sugiyono.(2016).Metodepenelitianpendidikanpendekatankuantitatif

dankualitatifdanR&D.Bandung:Alfabeta.

SumadiSuryabrata.(2002).PsikologiPendidikan.Jakarta:Grafindo

PersadaSuriasumantri(1986)dalam Sugiyono(2009:92)

Sutarman.2009.PengantarteknologiInformasi.Jakarta:BumiAksara.

Tamburaka,Apriadi,(2013).LiterasiMedia:CerdasBermediaKhalayak

MediaMassa.(Jakarta:RajaGrafindoPersada.

Tjiptono,Fandi.(2015).StrategiPemasaran,Edisi4,AndiOffset,

Yogyakarta.Walgito,Bimo.(1981).PengantarPsikologiUmum.

Yogyakarta:AndiOffset.

Yusuf,A.Muri.2017.MetodePenelitianKuantitaif,Kualitatif&

PenelitianGabungan.Jakarta:Kencana.

Jurnal:

Butsi.(2019).MemahamiPendekatanPositivis,Konstruksi,danKritis

Dalam MetodePenelitianKomunikasi.JurnalIlmiahKomunikasi

Communique.Vol.2No.1September2019

Mackenzie,N.Knipe.(2006).“ResearchDillemas ParadignMethod

andMethodology”.IssuesinEducationalResearch16(2),193-205

Muslim.(2015).Varian-VarianParadigma,Pendekatan,Metode,danJenis

PenelitianDalam IlmuKomunikasi.Wahana,Vol.1,No.10,Ganjil,

TahunAkademik2015/2016.

Novitasari(2016).PengaruhPenggunaanMultimedia Interaktif

terhadapKemampuanPemahamanKonsepMatematisSiswa.

JurnalPendidikan

Matematika&matematika.2(2):halaman8-18

Ramazhanna,Raisha.(2009).MotivasiKonsumsiTerhadap Tayangan

Musik DahsyatDiRctiDan Pemenuhan Kebutuhan Informasinya.

Medan.UniversitasSumateraUtara

Safira Hasna,& Irwansyah.(2019).Pengaruh InovasiCrowdfunding

Terhadap Keputusan Berdonasi.DigitalZone:JurnalTeknologi
Informasi Dan Komunikasi, 10(2).

https://doi.org/10.31849/digitalzone.v10i2.2719

Soraya,Brendha Mieke.(2018).AnalisisFaktorMinatAnggota Dalam

Pemanfaatan Pembiayaan Murabahah DiKoperasiSimpan Pinjam

PembiayaanSyariah(Kspps)BmtPetaTrenggalekDanBmtSinar

AmanahBoyolanguTulungagung.Tulungagung.InstitutAgamaIslam

Negeri



UniversitasEsa
Unggul

41

Wahyuningsih,Heppy&Sri,Novika,(2006).HubunganAntara Kepuasan

SeksualTerhadapPerselingkuhanpadaPasanganSuami-Istri.Naskah

Publikasi.Yogyakarta:FakultasUII.

Skripsi/Disertasi:

Apriansyah,Roli.2022.PENGARUHKONTENVLOGDANCITRAYOUTUBER

TERHADAPKEPUTUSAN UNTUKBERDONASIDENGAN KESADARAN

BERDONASISEBAGAIVARIABEL INTERVENING (StudiPada Bayi

PenderitaExstrophyBladderdiDesaBatuLayar,Senggigi,Lombok

Barat, Provinsi Nusa Tenggara Barat).

https://katalog.ukdw.ac.id/7189/1/13180033_bab1_bab5_daftar%20p

ustaka.pdf.

Haspramudila,Dara.(2009).Pengaruh Terpaan Tayangan Reka Ulang

Adegan Kasus Kejahatan Terhadap PersepsiKhalayak Tentang

RealitasPeristiwaKejahatan(UjiPerbedaanPersepsiKhalayakUmum

dan NarapidanaTerhadap Realitas Peristiwa Kejahatan dalam

TayanganFakta).https://lib.ui.ac.id/detail?id=123936&lokasi=lokal

Koliq,RendraJamanudin.2019.PengaruhKualitasProduk,DayaTarik

Iklan,danCitraMereTerhadapKeputusanPembelian(StudiKasus

Pembelian Sepeda MotorMatic Yamaha Mio DiDealerYamaha

Mataram Sakti Jepara).

https://eprints.uny.ac.id/64999/1/RendraJamanudinKoliq_158081470

32.pdf

Nawawi,Imam.(2013).AnalisisPenaruhBauranPemasaranTerhadap

KeputusanPembelianMinumanSariBuahpadaLaboratorium Home

AgroindustriModelMalang.https://etheses.uin-malang.ac.id/2410

Pangesti,RizkyPandu.(2017).PengaruhModelAIDATerhadapKeputusan

Pembelian Produk Pada Iklan Trueview diYoutube (Studipada

mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta).

http://repository.umy.ac.id/bitstream/handle/123456789/10367/BAB

%20III.pdf?sequence=7&isAllowed=y

Saputri,MeganingLarasdanAmina,NurtyasihWibawantiRatna.2022.

Pengaruh Kampanye Media Online ‘Kitabisa.Com’Terhadap Minat

Berdonasi.file:///C:/Users/User/Downloads/317-Article%20Text-1397

-1-10-20220427.pdf

Setiawan,A.(2015).PENGARUH INTELLECTUALCAPITALTERHADAP

RETURNONASSET(ROA)PERUSAHAAN(StudiEmpirispada

PerusahaanSektorPertambanganyangterdaftardiBursaEfek

Indonesia

(BEI) Tahun 2007-2012) [Universitas Negeri Yogyakarta].



UniversitasEsa
Unggul

42

https://eprints.uny.ac.id/19845/

Situmeang,M.R.W.(2020).MotifPenggunaanCampaingnDalam Website

Kitabisa.com Terhadap Minat Penyandang Dana Berdonasi

[Universitas Sumatera Utara].

http://repositori.usu.ac.id/handle/123456789/27437

Ulfa,M.(2020).EfektivitasKomunikasiWebsite kitabisa.com Sebagai

Media Menggalang Dana dan Berdonasi Online(Crowdfunding).

https://jom.unri.ac.id/index.php/JOMFSIP/article/viewFile/26618/257

34

Website:

AsosiaiLayananUrunDanaIndonesia(Aludi).2021.(diaksespada3

November2022).


